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Kiedy w poznych latach siedemdziesigtych XX wieku brytyjski entuzjasta
outdooru i projektant sprzetu, Hamish Hamilton, rozpoczat wspotprace

z firmg Perseverance Mills, prawdopodobnie nie przypuszczat, ze efektem tej
kooperacji bedzie produkt szeroko znany w swiecie outdoorowym po dzis
dzien.

Hamilton byt zaintrygowany wtasciwosciami lekkich tkanin syntetycznych
wykonanych z mikrowtokien, ktore dzieki efektowi kapilarnemu,
wywotanemu przez temperature ciata, umozliwiaty transport wilgoci,
rozprowadzenie jej na duzej powierzchni, a nastepnie odparowanie. We
wspotpracy z Perseverance Mills, firmag doswiadczong w produkgcji
technicznych materiatow spadochronowych, udato sie stworzy¢ tkanine,
ktorej pozniej nadano nazwe Pertex®. Niska masa, catkowita
wiatroszczelnosc i zdolnosc¢ tatwego transferu wilgoci od ciata sprawity, ze
Pertex® szybko znalazt zastosowanie jako zewnetrzna warstwa odziezy
outdoorowej. Z czasem zauwazono jednak, ze te same cechy sg rownie
cenne w pokryciach spiworow puchowych i odziezy izolacyjnej. W kolejnych
latach marka stata sie jedng z najbardziej rozpoznawalnych w tej kategorii

materiatow.

Dokonujac w 1989 roku pierwszego zakupu w Perseverance Mills, nie bylismy
Swiadomi, ze szczesliwie, choc troche przypadkowo, wigzemy sie z tg tkaning
na nastepne prawie 40 lat. W tym czasie zmienit sie Pertex®, przeksztatcajac
sie w catg rodzine tkanin, zachowujacych jednak unikalne wtasciwosci, ktére
tak dobrze sprawdzajg sie w produktach outdoorowych. Zmienita sie rowniez
nasza swiadomosc. Celem Cumulus® nie jest wytgcznie osigganie zysku.
Wptyw procesow produkcyjnych na ludzi i Srodowisko sprawia, ze
podejmujemy liczne dziatania ograniczajgce i kompensujgce ich negatywne
skutki: korzystamy z energii z odnawialnych zrodet, wspieramy organizacje
aktywnie dziatajgce w obszarze ochrony przyrody i coraz uwazniej
przygladamy sie catemu cyklowi zycia naszych produktow.

Nadal jednak, tak jak przed wielu laty, skupiamy sie na tworzeniu i oferowaniu
konsumentom produktow z najlepszych dostepnych tkanin oraz najlepszego
na swiecie polskiego puchu.

/dzistaw Wylezek

Zachecam do przeczytania raportu, ktory pokazuje, jak dzis rozumiemy
odpowiedzialnos¢ w Cumulus®. Nie mamy gotowych odpowiedzi na
wszystkie wyzwania, przed ktorymi stoi dzis branza outdoorowa. Wiemy
jednak, ze odpowiedzialnosc¢ zaczyna sie od uczciwego zadawania pytan
| konsekwentnego szukania lepszych rozwigzan. Ten raport jest czescia

wtasnie takiego procesu.




Ll ST O D D E P U TY Lata 2024 i 2025 pokazaty nam, jak wazne jest tgczenie jakosci produktu
z odpowiedzialnoscia za caty jego cykl zycia. RozwijaliSmy nowe rozwigzania,

testowalisSmy materiaty o nizszym wptywie srodowiskowym oraz

C E O wzmachnialiSmy obszary, ktore od dawna s3 dla nas kluczowe: lokalng
produkcje, naprawialnosc i dtugowiecznosc sprzetu. Najwiekszym

® [WSTEP] wyzwaniem tego okresu byto dla nas wprowadzenie do oferty kurtek
hardshell - nowej kategorii produktowej, ktéra wymagata rozwiniecia
kompetencji projektowych, technologicznych i produkcyjnych poza
obszarem, z ktorym Cumulus® byt dotad najmocniej kojarzony. O tym

projekcie, jego wymaganiach oraz decyzji o produkcji w Polsce piszemy
szerzej w dalszej czesci raportu.

Ten raport jest zapisem konkretnych dziatan. Pokazuje, gdzie dzis jestesmy,
co dziata dobrze, nad czym nadal pracujemy i w jakich miejscach chcemy by¢
bardziej precyzyjni, bardziej transparentni i jeszcze skuteczniejsi.

Jacek Wylezek
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y % :
Zdecydowali$my sie potgczyé lata 2024 i 2025 w jednym wydaniu raportu.
Poprzedni raport za 2023 rok jest baza wi'ledzy'o Cumulus® i punktem
odniesienia dla kolejnych dziatan. Obecna edycja skupia sie przede
wszystkim na tym, co sie zmienito: w br\o'ollhktach, materiatach, naprawach,
partnerstwach oraz danych, ktére poka\zujq kierunek naszej dalszej drogi. .-
Taki uktad pozwala nam'ur‘miknqé powtarzania podstaw i skupic U\&age.qa -

postepie, wnioskach oraz koléjnych krokach przed nami. A g X
! e . Ny
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W tym raporcie odnosimy sie do wybranych Celow Zréwnowazonego
Rozwoju ONZ, ktdre najlepiej odpowiadajg realnym dziataniom Cumulus®:
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Cumulus® to polska marka outdoorowa zatozona w 1989 roku. Projektujemy
I produkujemy ultralekki sprzet, od spiwordow i odziezy technicznej po
schronienia, kierujac sie trzema zasadami: lekkoscig, trwatoscia

I naprawialnoscia.

Historia marki rozpoczeta sie w latach 80., wtedy Zdzistaw Wylezek pracowat
w spétdzielni Zagiel jako projektant namiotéw i sakw rowerowych. To tam po
raz pierwszy zetknat sie z polskim puchem i dostrzegt jego wyjatkowy
potencjat. W 1989 roku, wykorzystujac te wiedze, zatozyt Cumulus®. kaczac
lekkie tkaniny z wysokiej klasy polskim puchem, tworzylismy Spiwory
wyrozniajgce sie niskg masa i dopracowang konstrukcja. Dzis ta sama filozofia
prowadzi nas w rozwoju kolejnych kategorii produktow. Jej zrédto pozostaje
niezmienne: sg nim ludzie, ktérzy potrafig przetozy¢ materiat na sprzet, od
ktorego zalezy komfort i bezpieczenstwo w terenie.

Nasz model produkcji opiera sie na dwoch filarach: wtasnym zaktadzie

w Gdyni oraz wspotpracy z piecioma zaufanymi zaktadami produkcyjnymi

w Polsce. Wszystkie te zaktady znajdujg sie w niewielkiej odlegtosci od naszej
siedziby, w promieniu kilkunastu kilometrow. Ten model daje nam cos, czego
nie da sie po prostu kupi¢ w globalnym tancuchu dostaw: bezposredni wptyw
na kazdy etap drogi produktu, od projektu i prototypowania, przez
produkcje, po kontrole jakosci i serwis posprzedazowy. Daje nam tez
elastycznosc¢ operacyjng, pomaga sprawniej reagowac na zmiany
zapotrzebowania, lepiej planowac obcigzenie produkcji i utrzymywac bliska
kontrole nad tym, jak powstajg nasze produkty.
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Choc¢ produkujemy lokalnie, dziatamy miedzynarodowo. W latach 2024

i 2025 odnotowalismy wzrost sprzedazy w Europie, na ktéry wptyw miaty
zmiany geopolityczne, w tym nowe cta handlowe, a takze czynniki
makroekonomiczne, miedzy innymi ostabienie wybranych walut
azjatyckich. Obecnie ponad 80% naszych produktow trafia na rynki
europejskie. Najwazniejszymi kierunkami sprzedazy pozostajg Niemcy,
Polska, Francja oraz kraje skandynawskie. Jednoczesnie okoto 20%
wysytek realizujemy poza Europe, gtéwnie do Azji, szczegdlnie do Korei

i Japonii, a takze do Stanow Zjednoczonych.

Przejrzystosc pozostaje jednym z fundamentow naszego dziatania.
Dotyczy sposobu pozyskiwania surowcow, produkcji, komunikacji

z klientami oraz publikowanych celéw i wynikéw. Dziatamy zgodnie

z przepisami, promujemy uczciwosc i integralnos¢ oraz nie akceptujemy
tapowkarstwa ani nieuczciwych praktyk.




CO KU P U.l E MY Produkowane
| ROBIMY
W P O LS C E puch naturalny gesi etykiety do produktéw

wybrane tkaniny drobne elementy wykonczeniowe, takie

tiule jak gumki elastyczne, sznurki, nici itp.

[O NAS]
opakowania kartonowe oraz foliowe

WZROST ODPOWIEDZIALNA
GOSPODARGZY KONSUMPCJA
1GODNA PRACA PRODUKCJA

i

Realizowane

haftowanie produktow ustugi ciecia tkaniny na lamowki
ustugi produkcyjne (podwykonawcy) ustugi informatyczne

ustugi reklamowe projekty graficzne

ustugi prania produktow serwis parku maszynowego

Kupowane

ocieplina syntetyczna
zamKi

elementy plastikowe, takie jak stopery,
ciggarki itd.
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Za kazdym produktem Cumulus® stojg nie tylko materiaty i parametry, ale

ZATRUDNIONYCH
0SOB

7ESPOL. KTORY
STOIl ZA SPRZETEM

[O NAS]

konkretne osoby: te, ktore szyja, sprawdzajg, pakujag, planuja, naprawiaja

| odpowiadajg na potrzeby klientow. To dzieki ich uwaznosci lekki sprzet
pozostaje trwaty, a techniczny detal staje sie realnym komfortem w terenie.
Wierzymy, ze jakos¢ produktu jest takze efektem kultury organizacyjnej:
sposobu pracy, dbatosci o szczegoty i poczucia odpowiedzialnosci, ktore
zespot wnosi na kazdym etapie produkcji. Ludzie sg fundamentem firmy

i jednym z najwazniejszych elementdw budujgcych trwatos¢ marki

OO

WZROST 1 0 MNIEJ

GOSPODARCZY NEROWNOSG Cumulus®. Zapewniamy prace ponad 50 osobom z lokalnej spotecznosci,

|GODNAPRACA A

/~/|' =)

a wszystkie osoby zatrudnione w firmie pracujg na podstawie umowy o prace.

v
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PRACA, KTORA DAJE
STABILNOSC

W Cumulus® odpowiedzialne miejsce pracy
zaczyna sie od podstaw: stabilnego
zatrudnienia, przejrzystych zasad i realnego

wsparcia rozwoju.

PRZEJRZYSTE ZASADY
WYNAGRADZANIA

W ogtoszeniach rekrutacyjnych ujawniamy
widetki ptacowe.

WSPARCIE ZDROWIA
| ROZWOJU

Zapewniamy pakiety medyczne oraz benefity
wspierajgce rozwoj, w tym dofinansowanie

kultury i lekcji jezyka angielskiego.

SZACUNEK | ROWNE SZANSE

Kobietom i mezczyznom zapewniamy rowne
mozliwosci awansu — w tym na stanowiskach
stereotypowo przypisywanych jednej ptci.

100% UMOW O PRACE

Wszystkie osoby zatrudnione w Cumulus®
pracujg na podstawie umowy o prace.

WYNAGRODZENIA POWYZEJ
STANDARDU BRANZOWEGO

Dbamy o to, by warunki ptacowe pracownikow
produkcyjnych pozostawaty konkurencyjne i
adekwatne do charakteru pracy.

BLISKO NATURY, TAKZE
W PRACY

Waznym elementem naszej codziennosci sg
spotkania i dziatania integracyjne w naturze,
bliskie wartosciom, ktore jako marka

reprezentujemy.

UMOW O PRACE

100%

KOBIETY /
MEZCZYZNI

45/10

PARTNERSKICH
ZAKEADOW W POLSCE
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KAZ DY G I QAM MA W Cumulus® nowy produkt rzadko zaczyna sie od tabeli, briefu czy

prognozy sprzedazy. Najczesciej jego poczatek jest znacznie prostszy,
a zarazem bardziej wymagajacy: powstaje w terenie, podczas wycieczki,
H | STO R | E biwaku albo dtugiego dnia spedzonego w warunkach, ktore szybko
weryfikujg, czego naprawde oczekujemy od sprzetu. Gdy nie znajdujemy na
rynku produktu, ktdry spetni nasze wymagania, zaczynamy projektowac
wtasny.

02. | 04.

DOBOR
POTREERA MATERIALOW

3.1



KAZDY GRAM MA
HISTORIE

[PRODUKT | MATERIALY]

06.
PROTOTYP

05.
OCENA
KONSTRUKCII

07

TESTY
TERENOWE
09.
08. GOTOWY
POPRAWKI PRODUKT
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Od lat opieramy proces projektowy na trzech filarach: produkt ma by¢
lekki, naprawialny i wykonany z mozliwie najlepszych materiatéw.
Pierwszym krokiem jest szkic i ogolna koncepcja, ale o prawdziwym
kierunku projektu najczesciej decyduje kolejny etap, czyli wybor tkanin,
komponentow i technologii. To wtedy rozstrzygajg sie najwazniejsze
kwestie: trwatos¢, komfort uzytkowania, koszty, mozliwosci produkcyjne
i czas wdrozenia.

ODPOWIEDZIALNE PROJEKTOWANIE
ZACZYNA SIE OD SELEKCJI

Nie kazdy pomyst trafia do realizacji. | wtasnie to uwazamy za wazna czes¢ odpowiedzialnego
projektowania. Wiekszos¢ koncepcji zatrzymuje sie juz na etapie oceny materiatow i konstrukc;ji.
Tylko czes¢ przechodzi dalej, do prototypowania. Dzieki temu nie rozwijamy produktow na site i
nie tworzymy nowosci wytgcznie po to, by poszerzy¢ oferte. Skupiamy sie na tych rozwigzaniach,
ktore rzeczywiscie mogg poprawi¢ doswiadczenie uzytkownika i wnies¢ realng wartos¢ do
outdoorowych wypraw.

PROJEKT | PRODUKCJAW ZASIEGU REKI

Prototypowanie odbywa sie w naszej siedzibie. To jedna z przewag modelu, w ktérym
projektowanie i produkcja sg blisko siebie. Skracamy czas wdrozenia, ograniczamy koszty
transportu potproduktéw i mozemy szybko reagowac¢ na btedy, zanim zostang powielone.

Gotowy prototyp testujemy w realnych warunkach terenowych i konfrontujemy z naszymi
trzema filarami. Zadajemy sobie podstawowe pytania: czy da sie jeszcze bardziej obnizy¢ mase,
czy bedzie mozliwy do naprawy, czy istnieje lepszy materiat, ktéry poprawi trwatos¢ albo
komfort uzytkowania. Jezeli odpowiedz na ktorekolwiek z tych pytan brzmi tak, wracamy do
projektu i wprowadzamy poprawki.

CIERPLIWOSC WPISANA W KONSTRUKCJE,

Niektére produkty trafiajg do oferty juz po pierwszym udanym prototypie. Inne wymagaja
miesiecy pracy i wielu iteracji. To ta cierpliwos¢ pozwala nam tworzy¢ sprzet, ktéry ma sens

w terenie, a nie tylko dobrze wyglada na papierze. Wtasnie tak rozumiemy rozwéj produktu: nie
jako pogon za nowoscig, ale jako konsekwentne szukanie lepszych rozwigzan.




TA SAMA F I LOZO F IA Przez lata Cumulus® byt kojarzony przede wszystkim z puchem, lekkoscia
I i sprzetem, ktory ma dawac ciepto przy jak najnizszej masie. Wejscie w
segment kurtek hardshell nie byto probg podazania za trendem ani
N OWY R O DZAJ rozszerzania oferty za wszelkag cene. Byto naturalnym kolejnym krokiem.
Skoro od lat tworzymy produkty na warunki, ktore bezlitosnie weryfikuja
O C H R O NY kazdy detal, logiczne byto pytanie: co dzieje sie wtedy, gdy wyzwaniem

przestaje byc¢ wytagcznie zimno, a stajg sie nim takze deszcz, wiatr
[PRODUKT | MATERIALY] i dtugotrwata ekspozycja na nieprzewidywalng pogode.

GDY WYZWANIEM NIE JEST ZIMNO, LECZ
POGODA

“Produkcja kurtek hardshell w Polsce byta dla nas szczegdlnym wyzwaniem, poniewaz ten segment
odziezy wymaga bardzo specjalistycznego zaplecza technologicznego i doswiadczenia, ktore przez
lata koncentrowato sie gtownie w duzych osrodkach produkcyjnych w Azji. W przypadku odziezy
wodoszczelnej jakosc¢ nie zalezy wytacznie od kroju czy wyboru membrany, ale takze od
precyzyjnego tgczenia elementow, prawidtowego podklejania szwow, doboru odpowiednich tasm
do konkretnych materiatow i kontroli kazdego detalu procesu. Znalezienie partnerow zdolnych do
pracy na takim poziomie, a jednoczesnie zaprojektowanie produktu bez wczesniejszego
doswiadczenia w tej kategorii, wymagato od nas dtugiego procesu testowania, uczenia sie

i dopracowywania rozwigzan. Dodatkowym ograniczeniem byty znacznie wyzsze koszty produkcji
w Polsce oraz minima produkcyjne, ktoére przy skali naszej firmy stanowity istotne obcigzenie
organizacyjne i finansowe. Mimo to zdecydowalismy sie rozwijac¢ ten projekt lokalnie, poniewaz
zalezato nam na zachowaniu bliskiej kontroli nad procesem, jakosci wykonania i spéjnosci z naszym

sposobem myslenia o produkcie.”

Jacek Wylezek

Kurtki zostaty zaprojektowane i wyprodukowane w Polsce, z wykorzystaniem membrany Pertex®
Shield. Wodoodpornos¢ na poziomie minimum 20 OO0 mm stupa wody oraz oddychalnos¢ co
najmniej 20 000 g/m?/24h nie s3 dla nas wytgcznie parametrami technicznymi. Ich znaczenie
ujawnia sie wtedy, gdy pogoda przestaje wspotpracowac, a sprzet musi po prostu dziatac. Rownie
wazne byto dla nas zachowanie niskiej masy i swobody ruchu, bo to wtasnie w takich detalach
rozstrzyga sie, czy produkt rzeczywiscie wspiera uzytkownika, czy tylko dobrze wyglada w
specyfikacji.

KAZDY MODEL Z KONKRETNYM ZADANIEM

Kazdy model w tej serii zostat dopracowany z myslg o konkretnych aktywnosciach outdoorowych.
Od gorskich wedrowek, przez poruszanie sie w lesie i zmiennych warunkach terenowych, po
bardziej wymagajgce wyprawy bikepackingowe, punktem wyjscia pozostawato to samo pytanie:
czego naprawde potrzebuje uzytkownik, kiedy warunki staja sie trudne. Naszym celem nie byto
stworzenie hardshelli uniwersalnych tylko z nazwy, lecz modeli oferujagcych wywazone potgczenie
ochrony, komfortu i funkcjonalnosci, bez zbednych dodatkéw i bez kompromisow.

3.3 o
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M A | E R | A -I'_Y K | O R E Minimalizm konstrukcyjny zaczyna sie od projektu, ale o jego trwatosci PFC-FREE: OD TESTOW DO WEJSCIA NA SZLAK
J w duzej mierze decydujg materiaty. Swiadomie ograniczamy liczbe Lata 2024-2025 to dla nas przetomowy okres w obszarze impregnacji wodoodpornej. Przez lata
elementow takich jak zamki czy Sciggacze, aby obniza¢ mase i jednoczesnie wiekszo$¢ tkanin Pertex® Quantum i Toray stosowanych w naszych $piworach i odziezy puchowe;
iej t liczb Sci kté | i S d pokryta byta impregnatem DWR klasy C6. Cho¢ byt wolny od PFOA, nadal zawierat zwigzki
zirlsfezet ez g caguel, Wiors ez Lise eltzlil, Shete iy P slpieiieaolie z grupy fluoroweglowodoréw (PFAS). Jednocze$nie przez lata dostepne alternatywy klasy CO, czyli

tkaniny i dodatki od renomowanych producentow, takich jak Pertex® i Toray,  bez fluory, nie spetniaty naszych wymagan wydajnosciowych. Ich zastosowanie oznaczatoby

[PRODUKT | MATERIALY] bo lekko$¢ jest dla nas uzasadniona wtedy, gdy idzie w parze z trwatoscia. krotsza trwato$é produktu, co bytoby sprzeczne z naszym podejéciem do projektowania na lata.

W 2024 roku udziat tkanin PFC-free w naszych zakupach wyniost 18%, a w 2025 roku 23%. To efekt
intensywnych testow i walidacji rozwigzan CO, ktore prowadzilismy. Najnowsze technologie

PERTEX® SHIELD REVOLVE | PIERWSZY KROKW bezfluorowe osiggnety poziom wydajnosci, ktéry spetnia nasze standardy trwatosci
12 mwonoun lf 13 STRON E MONOMATERIALU i funkcjonalnosci. Rok 2026 to dla nas przejscie od testowania do wdrozenia. Planujemy osiggnac¢
IPRODUKGJA KLIMATU Przez lata naturalnym wyborem pozostawat dla nas nylon. Przy tej samej masie oferuje wieksza minimum 90-95% udziatu tkanin PFC-free w catym asortymencie, stopniowo wycofujgc pozostate
wytrzymato$¢ niz poliester, a przy tym zachowuje miekkosc i komfort, ktére w produktach impregnaty C6, bez kompromisow w zakresie trwatosci i wtasciwosci produktow.
technicznych maja realne znaczenie. W listopadzie 2024 roku, wraz z premierg nowej serii kurtek Tworzac uktady krojcze, korzystamy z zaawansowanych programéw komputerowych, dzieki czemu
hardshell, po raz pierwszy, w modelu Silvica, zastosowalismy tkanine poliestrowa. Nie po to, by minimalizujemy odpady juz na starcie. Nieunikniony odpad tkanin wykorzystujemy dalej do
odejsc¢ od dotychczasowych standardow, ale po to, by sprawdzic rozwigzanie, ktére moze byc produkcji woreczkow kompresyjnych, ktére oferujemy w komplecie ze Spiworami oraz odzieza.

krokiem w strone bardziej cyrkularnego podejscia do projektowania.

Klasyczne tkaniny membranowe sg zbudowane z kilku warstw trwale zlaminowanych ze sobg pod
wysokim cisnieniem i w wysokiej temperaturze. Daje to swietne parametry uzytkowe, ale
jednoczesnie znaczgco utrudnia recykling. Pertex® Shield Revolve tgczy poliestrowa tkanine
zewnetrzna z hydrofilowg membrang poliuretanowa, otwierajac przed nami nowy kierunek testow
materiatowych. Na tym etapie jest jeszcze zbyt wczesnie, by wyciggac daleko idgce wnioski

o dtugoterminowej przewadze tego rozwigzania nad nylonem, ale sam fakt rozpoczecia takich préb
traktujemy jako wazny krok rozwojowy. Wtasnie tak chcemy mysle¢ o materiatach: nie tylko przez
pryzmat osiggow, lecz takze przysztosci produktu.

W STRONE LEPSZYCH TKANIN

W materiatach szukamy nie tylko najnizszej masy, ale tez najlepszego balansu miedzy trwatoscia,
funkcjonalnoscia i wptywem srodowiskowym.

Wszystkie tkaniny Pertex® uzywane przez Cumulus® posiadaja certyfikat bluesign®, a wiekszos¢
z nich produkowana jest z przedzy certyfikowanej w ramach Global Recycled Standard (GRS).

W 2024 roku udziat GRS w naszych zakupach tkanin wyniost 63%, a w 2025 roku — 51%. Spadek

w 2025 roku wynika przede wszystkim z rosngcego udziatu tkanin Toray Airtastic™ w naszym
asortymencie. Sg to materiaty o wyjagtkowych parametrach uzytkowych, ktére na tym etapie nie s3
dostepne z certyfikatem GRS. To kierunek, ktéry obserwujemy i ktory planujemy dalej weryfikowac.

BLUESIGN®: STANDARD SRODOWISKOWY
| BEZPIECZENSTWO tANCUCHA DOSTAW

Certyfikat bluesign® gwarantuje, ze tkaniny spetniajg rygorystyczne wymagania srodowiskowe
i toksykologiczne na kazdym etapie produkcji. W 2024 i 2025 roku 91% tkanin uzywanych

w $piworach i odziezy puchowej posiadato certyfikat bluesign®. Tkaniny Pertex® wspotpracuja
takze z OEKO-TEX®, co dodatkowo wzmacnia kontrole nad bezpieczenstwem surowcow

w tancuchu dostaw.

3.4 71



P U H Z H I STO R I Puch pozostaje jednym z najwazniejszych materiatow wykorzystywanych
C A, przez Cumulus®. Nie dlatego, ze nie szukamy alternatyw (szukamy
i testujemy!), ale dlatego, ze zadne inne wypetnienie przy tak niskiej masie nie
KTO RA Z NAMY oferuje poréwnywalnego poziomu izolacji. Co wiecej, jego jakosc

i pochodzenie mozemy realnie sledzic¢ i weryfikowac. W naszych produktach

® [PRODUKT | MATERIALY] wykorzystujemy etycznie pozyskiwany polski puch, ktéry od lat pozostaje

jednym z fundamentow jakosci Cumulus®.

12 ODPOWIEDZIALNA 1 IYCIE POZYS KA N I E P U C H U

NALADZIE

9 INNOWAGYJNOSE,
PRZEMYSE, KONSUMPGJA
INFRASTRUKTURA IPRODUKGJA

Wspotpracujemy z polskimi dostawcami puchu i opieramy sie na krotkim, przejrzystym tancuchu

dostaw. Dostawcy puchu wspotpracuja z lokalnymi fermami i wymagamy od nich potwierdzenia,
ze puch jest pozyskiwany zgodnie z przyjetymi standardami etycznymi, bez podskubu zywych
zwierzat. Zwierzeta maja staty dostep do Swiezego powietrza, otwartych przestrzeni i wody,

co bezposrednio przektada sie na wyjagtkowa jakosc¢ upierzenia.

Puch to produkt uboczny hodowli drobiu i jego eliminacja nie ograniczytaby chowu gesi i kaczek.
Tym, co w naszej ocenie ma kluczowe znaczenie, jest wybor odpowiedzialnych producentow, a wiec
wspotpraca z fermami, ktére dbajg o dobrostan zwierzat, przestrzegajg wysokich standardow
etycznych i posiadajg odpowiednie certyfikaty.

PUCH NA LATA, NIE NASEZON

Nasze spiwory i kurtki ocieplamy puchem takze dlatego, ze cechuje go wyjatkowa trwatos¢. Puch
zachowuje sprezystosc przez wiele lat (a czasem dekad - regularnie serwisujemy $piwory, ktére
majg ponad 30 lat!), podczas gdy niektore syntetyczne ociepliny tracg swoje wtasciwosci juz po

kilku sezonach intensywnego uzytkowania.

5 18 / 37




HYDROFOBOWANIE

[PRODUKT | MATERIALY]

3.6
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Naturalny puch w kontakcie z wilgocia traci sprezystosc¢ oraz swoje
wtasciwosci izolacyjne. Dlatego juz od ponad dekady w wielu produktach
Cumulus® stosujemy puch hydrofobowy, ktéry dzieki specjalistycznej
obrobce lepiej radzi sobie w wilgotnym srodowisku: dtuzej zachowuje loft

i szybciej schnie.

Stosowany przez nas puch hydrofobowy jest wolny od fluoroweglowodorow
(PFC-free). Obecnie testujemy nowe, bardziej zaawansowane rozwigzania
w zakresie hydrofobizacji puchu, ukierunkowane na zwiekszenie jego
trwatosci oraz skutecznosci w trudnych warunkach uzytkowania. W 2026
roku planujemy nawigzac wspotprace z Nikwax, co pozwoli wdrozy¢ kolejng
generacje hydrofobizacji o wyzszej wydajnosci.

W Cumulus® nie traktujemy puchu jako samodzielnej odpowiedzi na
wszystkie pytania o zrownowazenie, ale jako wazny element szerszego
systemu: wysokiej jakosci materiatow, trwatego projektu, naprawialnosci

i dtugiego zycia produktu.

9 8 % ZRODLO -

SWIATOWEJ PRODUKCJI PUCHU | PIERZA TO NATURALNY
PRODUKT UBOCZNY PRODUKCJI MIESA DROBIOWEGO
LUB CHOWU DROBIU

od 2010 1

EDFA ROZWIJA SYSTEM TRACEABILITY | KODEKS DLA
BRANZY, OPARTY NA DOKUMENTOWANIU POCHODZENIA
SUROWCA.

108 gvs 260 g ™

ILOSC PUCHU | POLIESTRU POTRZEBNYCH DO
UZYSKANIA TEJ SAMEJ FUNKCJI IZOLACYJNEJ

18-krotnie

NIZSZY WPLYW NA KLIMAT NIZ POLIESTROWA
ALTERNATYWA


https://edfa.eu/feathers-down/
https://edfa.eu/traceability-2/
https://idfb.net/fileadmin/user_upload/reports/LTS_IDFB_White_Paper_Final_6May19__1_.pdf
https://idfb.net/fileadmin/user_upload/reports/LTS_IDFB_White_Paper_Final_6May19__1_.pdf
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[DLUZSZE ZYCIE SPRZETU]
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W latach 2024-2025 wykonalismy tgcznie 1560 napraw
produktow Cumulus® W 2025 roku ich liczba wzrosta do
740, wobec 620 rok wezesniej. Serwis traktujemy jako
wazny element naszej strategii sSrodowiskowej: kazda
naprawa moze wydluzyc zycie produktu i ograniczyc
polrzebe zakupu nowego sprzetu.

Nasze wsparcie obejmuje bezterminowg gwarancje Lifetime Experience, Widzimy tez rosngce zainteresowanie kompleksowa opieka nad
profesjonalne pranie, kontrole stanu produktu, naprawy uszkodzen sprzetem. Liczba napraw tgczonych, obejmujgcych jednoczesnie obstuge
mechanicznych, wymiane zamkow i Sciggaczy oraz uzupetnianie puchu gwarancyjng i dodatkowa naprawe odptatng, wzrosta z 34 w 2024 roku do
w Spiworach. Regularnie trafiajg do nas produkty z lat 90., ktére po 111w 2025 roku.

dekadach uzytkowania wracaja na szlak.
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NAPRAWY
FACZNIE

740

NAPRAWY
tACZNIE

620

NAPRAWY
tACZNIE

637

O1. NAPRAWY
GWARANCYJNE

263 (35,5%)

O1. NAPRAWY
GWARANCYJNE

230 (371%)

O1. NAPRAWY
GWARANCYJNE

252 (39,6%)

02.

02.

02.

NAPRAWY
ODPLATNE

366 (49,5%)

NAPRAWY
ODPLATNE

356 (57,4%)

NAPRAWY
ODPLATNE

318 (49,9%)

2020

03.

GWARANCJA
+ NAPRAWA
ODPLATNA

111 (15,0%)

2024

03.

GWARANCJA
+ NAPRAWA
ODPLATNA

34 (5,5%)

2025

03.

GWARANCJA
+ NAPRAWA
ODPLATNA

67 (10,5%)

04.

04.

04.

SPIWORY

340 (46%)

SPIWORY

323 (52%)

SPIWORY

363 (57%)

05.

05.

05.

KURTKI I INNE
PRODUKTY

400 (54%)

KURTKI I INNE
PRODUKTY

297 (48%)

KURTKI I INNE
PRODUKTY

274 (43%)

06.

06.

06.



VA 4 E
WA RTO S C ZAM |AST W Cumulus® swiadomie odchodzimy od modelu sprzedazy opartego na g
presji, impulsywnych decyzjach i sztucznie kreowanych okazjach. Nasze ceny
odzwierciedlajg realng wartosc¢ produktu: jego jakosc¢, trwatosc
P R E S_l I O KAZJ | i odpowiedzialny model produkcji.

[DLUZSZE ZYCIE SPRZETU] Nie opieramy sprzedazy na sezonowej wymianie kolekcji ani na regularnych
promocjach. Jednak sg pewne uzasadnione wyjatki od tej zasady, a na znizki
na nasze produkty moga liczyc¢:

- uczestnicy wybranych wydarzen branzowych, na ktérych prezentujemy

19 o, orodukty

KLIMATU

- stali i powracajacy klienci

. przewodnicy gorscy
. partnerzy wspotpracujgcy z nami przy testach i komunikacji produktow

Z tego podejscia wyrost takze nasz Green Friday - odpowiedz na listopadowa
gorgczke zakupowag, ktéra zamiast wzmacniac presje konsumpcyjng, kieruje
uwage na dziatania o szerszym znaczeniu. Zamiast zachecac do kupowania
za wszelkag cene, wolelismy potaczy¢ zainteresowanie produktami

z konkretnym wsparciem dla dziatan na rzecz ochrony przyrody.

Szerzej opisalismy poczatki Green Friday w raporcie za 2023 rok.

DOWIEDZ SIE WIECEJ

4.2 517



https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/PDF/Raport-PL-2023.pdf?_gl=1*1qrol69*_gcl_au*ODkyODcwNTcxLjE3NzQ4NjgxNDEuNTc3MDk4NDI5LjE3ODEyNjM2NjMuMTc4MTI2NDc5MA

MYST E RY B OX- W 2024 roku kampania Green Friday przyjeta forme Mystery Box, ktory
o tgczyt zakup sprzetu z realnym wsparciem ochrony przyrody. Dochdd z akgji
zostat przeznaczony na dziatania Fundacji Dziedzictwo Przyrodnicze
S P RZ ET Z E F E KT E I\/I zwigzane z ochrong terendw w poblizu Biebrzanskiego Parku Narodowego
P OZA SZ LAKl E M | projektem Wieczny Las.

Dzieki naszemu wsparciu udato sie wykupic¢ dziatki o tgcznej powierzchni:

® [DLUZSZE ZYCIE SPRZETU] 10439 hai 0,71 ha

4 3 Nowa Wies i

24 [ 37
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Kluczowy dla retencji wody
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SWAM P |T U P U W ramach kampanii Green Friday pod hastem SWAMP IT UP skupilismy sie
o na ochronie torfowisk i wsparciu dziatarh Centrum Ochrony Mokradet. 100%
przychodu ze specjalnej kolekcji Swamp Shop zostato przeznaczone na
WC IAG N EtY NAS zakup i ochrone torfowisk w Dolinie Rospudy, a dodatkowo 20% wartosci
wszystkich zamowien ztozonych na stronie Cumulus® podczas Green Friday
M O KRAD'ILA wsparto projekty ochrony mokradet.

® [DLUZSZE ZYCIE SPRZETU] Efektem wspotpracy z Centrum Ochrony Mokradet byt zakup czterech

dziatek w Dolinie Rospudy o tgcznej powierzchni 3,1408 ha.

45 2 Dolina’Rospudy; : ) s
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Inicjatywy




PA RT N E RSTWA Wspieranie ludzi i inicjatyw bliskich naszym wartosciom to jeden ze MAJA SNAJDR,QVA WANDAUSTKll '
sposobow, w jaki realizujemy misje Cumulus®. Nie zawsze chodzi KOBIETY W PODROZY KOBIETY W PODROZY
o klasyczny sponsoring produktowy ani o projekty o bezposrednim wymiarze  wigceJ » WIECEJ >
| S P O N S O R | N G komercyjnym. Czesto waznigjsze sg dla nas sens danej inicjatywy, jej wptyw

spoteczny lub srodowiskowy oraz to, czy pomaga otwierac¢ outdoor na nowe FESTIWAL TRAMPKI KASIA SMIALEK
® [WSPIERANE INICJATYWY] osoby, perspektywy i do$wiadczenia. KOBIETY W PODROZY DOSTEPNOSC OUTDOORU
KOBIETY W PODROZY

Wspieramy dziatania, ktére promuja odpowiedzialna turystyke, zwiekszaja WIECEJ >

dostepnos$¢ outdooru i pomagajg wyrownywac szanse. W podejmowaniu WIECEJ >

13 Wonenwe [ 17 Wkztozceion decyzji o wspotpracy nie kierujemy sie ptcig, pochodzeniem czy

@ @ narodowoscia. Liczg sie dla nas pasja, jasno okreslony cel i realny wptyw, jaki UNPLUGGED OUTD,O_OR
ODPOWIEDZIALNE PODROZE

dana inicjatywa moze wywrzec.

WIECEJ >

PROJEKT DOTKNAC KILIMANDZARO
DOSTEPNOSC OUTDOORU

Inicjatywa pokazujaca, ze ambitne cele gorskie moga by¢ dostepne takze dla osob

z niepetnosprawnoscig wzroku. Projekt obejmowat przygotowania treningowe, zespot asystencki

i wyprawe na Kilimandzaro prowadzong przez Artura Matka, a w 2024 roku zakonczyt sie sukcesem,
gdy cata ekipa dotarta na szczyt.

WIECEJ >

CYCLING ROSES
DOSTEPNOSC OUTDOORU  KOBIETY W PODROZY

Organizacja zbudowana wokot przekonania, ze aktywnosc fizyczna moze realnie wspiera¢ powrot
do sit w trakcie leczenia i po leczeniu onkologicznym. Projekt tworzg dwie rowerzystki jadgce

z Alaski do Patagonii, aby nagtasnia¢ znaczenie sportu adaptowanego, dokumentowac historie
kobiet po chorobie i wspierac¢ organizacje dziatajgce na styku ruchu i zdrowienia.

WIECEJ >

SAVE THE BALTIC SEA
EDUKACJA SRODOWISKOWA

Miedzynarodowa ekspedycja piesza i kampania edukacyjna, ktéra w 2024 roku objeta
okoto 6000 km wokdt Battyku, 8 krajow i 9 miesiecy dziatan. Projekt tgczy marsz

z warsztatami, wydarzeniami i edukacjg o najwazniejszych zagrozeniach dla Battyku, takich
jak eutrofizacja, plastik i substancje niebezpieczne, zachecajgc mieszkarncéw regionu do
konkretnych dziatan.

WIECEJ >

5 -I qawesome.cy
. 28 [ 37 T


https://trojka.polskieradio.pl/artykul/3370062,dotknac-kilimandzaro-wyprawa-niewidomych-z-polski-na-dach-afryki
https://www.cyclingroses.com/
https://helcom.fi/save-the-baltic-sea-a-6000-km-hike-with-a-call-to-protect-the-baltic/
https://aawesome.cz/prednasky/
https://trampki.travel.pl/
https://unpluggedoutdoor.com/
https://www.goryonline.com/wystartowala-fundacja-wandalistki%2C2011467%2Ci.html
https://www.facebook.com/ludziesamoimimiesniami/

PO STRONIE 1% FOR THE PLANET

Od 2019 roku nalezymy do miedzynarodowej inicjatywy 1% for the Planet
DZ | KI C H M I EJ S C i zobowigzujemy sie przekazywac 1% przychodow ze sprzedazy wszystkich

produktéw na wsparcie organizacji dziatajgcych na rzecz srodowiska.

Traktujemy to nie jako jednorazowg kampanieg, ale jako staty element

® [WSPIERANE INICJATYWY] odpowiedzialnosci marki.

Do konca 2025 przekazalismy w ramach programu kwote 1334 297 PLN.

13 DZIAEANIA 15 IYCIE
WDZIEDZINIE NALADZIE
KLIMATU
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17 PARTNERSTWA
NARZEGZ CELOW

@ CENTRUM OCHRONY MOKRADEL

Od 2021 roku wspieramy Centrum Ochrony Mokradet w dziataniach na rzecz

ochrony terenow podmoktych oraz upowszechniania wiedzy o ich roli

w przeciwdziataniu zmianom klimatu. Dzieki naszemu wsparciu mozliwy byt
wykup dziatek potozonych nad Doling Rospudy, a takze rozwdj dziatan
zwigzanych z ochrong Wilczego Bagna.

Przekazujemy rowniez state wsparcie na koszty pracy jednej osoby
zatrudnionej w CMOK. Taka forma finansowania daje organizacji wieksza
stabilnosc¢ i pozwala lepiej planowac dziatania niz przy opieraniu sie
wytgcznie na grantach.

EOCA

Wspieranie przyrody to dla nas nie tylko wtasne kampanie, ale takze
wspotpraca z organizacjami, ktore od lat dziatajg skutecznie i dtugofalowo.
Dlatego od 2024 roku jestesmy Sustaining Member European Outdoor
Conservation Association. To dla nas wazny krok, poniewaz cztonkostwo

wspierajgce oznacza dtugofalowe zaangazowanie w finansowanie projektow,
ktére chronig i odtwarzajg zagrozone ekosystemy na catym swiecie.

EOCA taczy firmy z branzy outdoorowej wokot wspdlnego celu: ochrony
miejsc, w ktorych wszyscy szukamy przygody, spokoju i kontaktu z natura.
Wierzymy, ze jako czesc¢ tej branzy mamy nie tylko mozliwosg, ale tez
odpowiedzialnosc, by wspierac dziatania, ktore pomagajg zachowac te
miejsca dla przysztych pokolen.

5.2 513
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WSTEP O NAS PRODUKT DtUZSZE ZYCIE WSPIERANE EMISJE O RAPORCIE
| MATERIALY SPRZETU INICJATYWY
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( : Z | E RY LA | A Dane o emisjach zbieramy od 2021 roku, ktory pozostaje naszym rokiem 2026
I bazowym. Wtedy slad weglowy Cumulus® wynosit 423 tony CO,e. W 2025
roku wyniost 125 ton. To oznacza redukcje o ponad 70% w ciggu czterech lat.
EMISJE [T CO,E] O1. SPADEK (W STOSUNKU DO 2021)

Ten wynik nie jest efektem jednej spektakularnej decyzji. To suma wyboroéw:

[EMISJE] innego dostawcy energii, zoptymalizowanej logistyki dostaw, zmiany 125 -70%
struktury produkcji i produktéw projektowanych z myslg o dtuzszym
uzytkowaniu. Zadna z tych zmian nie byta rewolucja sama w sobie. Razem

zrobity réznice. 2024

Emisje raportujemy w trzech zakresach:

- Zakres 1 - emisje bezposrednie, np. ze spalania paliw w pojazdach EMISJE [T COE] o1 SPADEK (W STOSUNKU DO 2021)
I instalacjach

1 3 DZIALANIA 1 1YCIE
WDZIEDZINIE NALADZIE
KLIMATU

N
_—
&=
1
N
e

12 il

O

- Zakres 2 - emisje posrednie zwigzane z zakupiong energig elektryczna 155 ~63%
i cieplna
- Zakres 3 - inne emisje posrednie, w tym m.in. zakup materiatow i transport

2025

EMISJE [T CO,E] O1. SPADEK (W STOSUNKU DO 2021)

188 -56%

2022

EMISJE [T CO,E] O1. SPADEK (W STOSUNKU DO 2021)

238 -44%

2021

EMISJE [T CO,E] o1. START POMIAROW

423 -

6 .-I 31 / 37 Dane metodg market-based (MB). Emisje Zakresu1+ 2 + 3.



REDUKCJA O 70%:
COZATYM STOI

| CZEGO JESZCZE
NIE WIEMY

[EMISJE]

6.2 2/ 7

Najwiekszy skumulowany efekt daty trzy zmiany: przejscie na zielong energie
elektryczng (certyfikowang), optymalizacja logistyki upstream i zmiany w skali
oraz strukturze produkcji. Ten ostatni element wymaga komentarza: nasze
catkowite emisje zalezg tez od tego, ile i czego produkujemy. Metodologia
rachunku weglowego nie oddziela automatycznie ,efektywnosci” od ,skali".

TRWALOSC, JAKO STRATEGIA KLIMATYCZNA

Jest jeden aspekt, ktory nie pojawia sie bezposrednio w zadnej z tabel
Zakresu 3, ale ktory wspotksztattuje nasz rzeczywisty wptyw na klimat:
trwatosc produktow i serwis posprzedazowy.

Spiwdr, ktory stuzy 20 lat zamiast 10, to w przyblizeniu o potowe mniejsza
emisja zwigzana z produkcjg nowego sprzetu. Jest to emisja, ktora nigdy nie
trafia do zadnego kalkulatora, bo nigdy nie jest liczona. Naprawialnosc nie
jest dla nas dodatkiem do oferty. To decyzja projektowa, ktéra ma
bezposrednie przetozenie na slad weglowy uzytkownika.
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Okres sprawozdawczy: Rok kalendarzowy 2024 i 2025

Raport Zrownowazonego Rozwoju 2024 / 2025 jest drugim raportem
przedstawiajgcym wptyw naszej organizacji na kwestie sSrodowiskowe,
spoteczne i ekonomiczne oraz opisujgcy nasze praktyki zarzgdzania. Raport
obejmuje okres od 01.01.2024 r. do 3112.2025 r,, o ile nie wskazano inaczej

w tresci raportu.

Raport prezentuje najwazniejsze informacje z punktu widzenia inwestorow,
prawodawcow oraz naszych klientow. Obejmujag one: wskazniki ESG
(Environmental, Social, Governance) oraz wytyczne Komisji Europejskiej
dotyczace ujawniania informacji niefinansowych zwigzanych z wptywem na
klimat. Raport zostat przygotowany dobrowolnie, z odniesieniem do Celdow
Zrownowazonego Rozwoju ONZ oraz wybranych dobrych praktyk
raportowania ESG. W kolejnych edycjach planujemy stopniowo rozwijac
zakres ujawnien w kierunku europejskich standardéw dobrowolnego

raportowania dla MSP.

Traktujemy ten dokument jak mape dotychczasowej trasy: pokazuje, skad
przyszlismy, gdzie jestesmy i w ktérym kierunku chcemy is¢ dalej. Naszym
celem pozostaje tworzenie sprzetu, ktory stuzy dtugo, wazy mato i pozwala
odkrywac swiat z wiekszg odpowiedzialnoscia.




I PODSUMOWANIE CELOW SDG I CERTYFIKAT OD FUNDACII DZIEDZICTWO PRZYRODNICZE

LINK > LINK >

CERTYFIKAT JAKOSCI PUCHU TABELA O EMISJACH OD BUREAU VERITAS
LINK > LINK >

I CERTYFIKAT 1% FOR THE PLANET 2024 CERTYFIKAT POZYSKANIA ENERGII Z OZE
LINK > LINK >

I CERTYFIKAT 1% FOR THE PLANET 2025

LINK >

/.atgczniki


https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/CUMULUS_SDG_tabelaPL.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/Cumulus_DownCert_2024_p1.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/1FTP_2024_certificate.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/1FTP_2025_certificate.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/CUMULUS_Dziedzictwo_Letter.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/_lad_w_glowy_CUMULUS_2025_v2.pdf
https://cms.cumulus.equipment/media/wysiwyg/RaportESG_2/cert_energy_CUMULUS.pdf
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